
Medio Titular URL Notícia Fecha Promedio diario de 
usuarios únicos

Valor Publicitario 
Equivalente (€)

www.infobae.com El Pabellón de España se inunda de novedades en el MWC con las exhibiciones de 45 pymes
https://www.infobae.com/espana/agencias
/2024/02/28/el-pabellon-de-espana-se-
inunda-de-novedades-en-el-mwc-con-las-

28/2/24 64.064.884 128.129,77 €

www.elmundo.es 'Peseta que encuentro para adentro SL', 'Donde…
https://www.elmundo.es/economia/empr
esas/2024/02/10/65c6796921efa0720b8b

458c.html
10/2/24 31.103.277 62.208,35 €

www.larazon.es El gasto en Sportech crecerá un 76% hasta 2028
https://www.larazon.es/tueconomia/gasto-

sportech-crecera-76-
2028_2024021265c9c28282085c000162

12/2/24 13.795.685 27.591,37 €

cadenaser.com El Pavelló espanyol s'inunda de novetats a l'MWC amb les exhibicions de 45 pimes
https://cadenaser.com/cataluna/2024/02/

29/el-pavello-espanyol-sinunda-de-
novetats-a-lmwc-amb-les-exhibicions-de-

29/2/24 11.390.125 22.780,25 €

www.lasexta.com El fútbol, cada vez más caro para los aficionados: cada habitante gasta 10 euros al año en España
https://www.lasexta.com/noticias/econo
mia/futbol-cada-vez-mas-caro-aficionados-

cada-habitante-gasta-10-euros-ano-
12/2/24 9.733.737 19.467,47 €

www.europapress.es Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
https://www.europapress.es/economia/no
ticia-telecoming-nombra-gokhan-varlikli-

nuevo-responsable-area-marketing-
21/2/24 9.274.055 18.548,11 €

www.europapress.es Telecoming nombra a Roberto Monge como nuevo director global de Negocio
https://www.europapress.es/economia/no
ticia-telecoming-nombra-roberto-monge-

nuevo-director-global-negocio-
5/2/24 9.274.055 18.548,11 €

www.europapress.es Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming
https://www.europapress.es/economia/ma
croeconomia-00338/noticia-espanoles-
gastaran-494-millones-euros-2024-ocio-

19/2/24 9.274.055 18.548,11 €

www.eleconomista.es Cada vez es más caro sentir los colores: el gasto sube un 14%
https://www.eleconomista.es/actualidad/
noticias/12667098/02/24/cada-vez-es-mas-
caro-sentir-los-colores-el-gasto-sube-un-

12/2/24 8.867.602 17.735,20 €

cincodias.elpais.com Entradas a un partido o la suscripción…
https://cincodias.elpais.com/companias/2
024-02-19/entradas-a-un-partido-o-la-

suscripcion-a-una-plataforma-los-espanoles-
19/2/24 4.726.746 9.453,49 €

diariodesevilla.es Video: MWC 2024: El Pabellón de España reunirá a 45 empresas tecnológicas
https://diariodesevilla.es/tecnologia/MWC-
Pabellon-Espana-empresas-tecnologicas-

video_0_1878414144.html
23/2/24 4.089.417 8.182,07 €

es.investing.com El Pabellón de España se inunda de novedades en el MWC con las exhibiciones de 45 pymes
https://es.investing.com/news/stock-market-
news/el-pabellon-de-espana-se-inunda-de-

novedades-en-el-mwc-con-las-exhibiciones-de-
28/2/24 2.140.998 4.282,00 €

efe.com El Pabellón de España se inunda de novedades en el MWC con las exhibiciones de 45 pymes
https://efe.com/economia/2024-02-
29/pabellon-espana-novedades-mwc-

exhibiciones-pymes-2/
29/2/24 1.411.086 2.822,17 €

lasextatv El fútbol, cada vez más caro para los aficionados: cada habitante gasta 10 euros al año en España
https://www.lasexta.com/noticias/econo
mia/futbol-cada-vez-mas-caro-aficionados-

cada-habitante-gasta-10-euros-ano-
12/2/24 1.012.000 30.360,00 €

www.bolsamania.com Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
https://www.bolsamania.com/noticias/em
presas/economia--telecoming-nombra-a-
gokhan-varlikli-como-nuevo-responsable-

21/2/24 927.645 1.855,29 €

www.bolsamania.com  Telecoming nombra a Roberto Monge como nuevo director global de Negocio 
https://www.bolsamania.com/noticias/em
presas/economia--telecoming-nombra-a-
roberto-monge-como-nuevo-director-

5/2/24 927.645 1.855,29 €

www.bolsamania.com  Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming 
https://www.bolsamania.com/noticias/ec
onomia/economia--los-espanoles-gastaran-
494-millones-de-euros-en-2024-en-ocio-

19/2/24 927.645 1.855,29 €

forbes.es Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
https://forbes.es/ultima-

hora/414680/telecoming-nombra-a-
gokhan-varlikli-como-nuevo-responsable-

21/2/24 641.125 1.282,25 €

forbes.es Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming
https://forbes.es/ultima-hora/413393/los-
espanoles-gastaran-494-millones-de-euros-
en-2024-en-ocio-digital-deportivo-segun-

19/2/24 641.125 1.282,25 €

www.diariodejerez.es MWC 2024: El Pabellón de España reunirá a 45 empresas tecnológicas
https://www.diariodejerez.es/tecnologia/

MWC-Pabellon-Espana-empresas-
tecnologicas-video_0_1878414144.html

23/2/24 575.156 1.150,31 €

www.europasur.es Video: MWC 2024: El Pabellón de España reunirá a 45 empresas tecnológicas
https://www.europasur.es/tecnologia/MW
C-Pabellon-Espana-empresas-tecnologicas-

video_0_1878414144.html
23/2/24 508.737 1.017,47 €

www.diariodealmeria.es Video: MWC 2024: El Pabellón de España reunirá a 45 empresas tecnológicas
https://www.diariodealmeria.es/tecnologia/MW

C-Pabellon-Espana-empresas-tecnologicas-
video_0_1878414144.html

23/2/24 444.862 889,72 €

El Mundo ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2030
https://drive.google.com/file/d/1_UR0oVD

ejBTeSjWRHCM77S9odydH-
BGA/view?usp=sharing

10/2/24 440.000 78.129,00 €

Actualidad Económica - El Mundo Primera Edición ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2023
https://drive.google.com/file/d/1Dw-

SR6hB2Pxz40s5wGTnlqQ4uj65EP8i/view?
usp=sharing

10/2/24 440.000 12.433,00 €

www.eldiadecordoba.es Video: MWC 2024: El Pabellón de España reunirá a 45 empresas tecnológicas
https://www.eldiadecordoba.es/tecnologi

a/MWC-Pabellon-Espana-empresas-
tecnologicas-video_0_1878414144.html

23/2/24 372.336 744,67 €

www.marketingdirecto.com Gokhan Varlikli, nuevo Chief Marketing Officer de Telecoming
https://www.marketingdirecto.com/marke
ting-general/gente/gokhan-varlikli-nuevo-

chief-marketing-officer-telecoming
23/2/24 217.183 434,37 €

La Razón Nombramientos 
https://drive.google.com/file/d/1nd-

NhE9jarLd7CScC7qgantG8t71J1CZ/view?u
sp=sharing

11/2/24 213.000 13.164,00 €

El Mundo Madrid ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2027
https://drive.google.com/file/d/1I4hrsC2C
kfs41aUjNoxuzHV5B5X9MfTd/view?usp=sh

aring
10/2/24 185.000 48.641,00 €
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www.diariosigloxxi.com Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
https://www.diariosigloxxi.com/texto-

ep/mostrar/20240221122726/telecoming-
nombra-gokhan-varlikli-como-nuevo-

21/2/24 130.957 261,91 €

www.diariosigloxxi.com Telecoming nombra a Roberto Monge como nuevo director global de Negocio
https://www.diariosigloxxi.com/texto-

ep/mostrar/20240205111915/telecoming-
nombra-roberto-monge-como-nuevo-

5/2/24 130.957 261,91 €

www.diariosigloxxi.com Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming
https://www.diariosigloxxi.com/texto-

ep/mostrar/20240219120350/espanoles-
gastaran-494-millones-euros-2024-ocio-

19/2/24 130.957 261,91 €

www.tumblr.com Pymes españolas destacan innovaciones en el Pabellón de España del Mobile World Congress https://www.tumblr.com/blog/view/vozgl
obal/743572869180686336

28/2/24 45.045.576 90.091,15 €

La Razón El gasto en Sportech crecerá un 76% hasta 2028
https://drive.google.com/file/d/1tNjI08M
DzyBzUmPGhhRPBdAxnkncmb4I/view?usp

=sharing
11/2/24 122.000 22.212,00 €

El Mundo Castilla y León ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2026
https://drive.google.com/file/d/1DrBicdTC
DhiO89DvOIKKgDng4mm146ek/view?usp=

sharing
10/2/24 118.000 2.958,00 €

tellerreport.comPeseta that I find inside SL', 'Where there is no wine there is no love'... the 50 most curious names of companies created in Spain in 2023 - Teller…
https://tellerreport.com/business/2024-02-
10--peseta-that-i-find-inside-sl----where-

there-is-no-wine-there-is-no-love-----the-50-
10/2/24 112.825 225,65 €

www.lado.mx El Pabellón de España se inunda de novedades en el MWC con las exhibiciones de 45 pymes https://www.lado.mx/noticia.php?id=153
68914

28/2/24 70.548 141,10 €

www.negocios.com Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
https://www.negocios.com/telecoming-
nombra-a-gokhan-varlikli-como-nuevo-
responsable-del-area-de-marketing/

21/2/24 56.608 113,22 €

www.negocios.com Telecoming nombra a Roberto Monge como nuevo director global de Negocio
https://www.negocios.com/telecoming-
nombra-a-roberto-monge-como-nuevo-

director-global-de-negocio/
5/2/24 56.608 113,22 €

www.negocios.com Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming
https://www.negocios.com/los-espanoles-
gastaran-494-millones-de-euros-en-2024-

en-ocio-digital-deportivo-segun-
19/2/24 56.608 113,22 €

El economista CADA VEZ ES MÁS CARO SENTIR LOS COLORES DE UN EQUIPO DEPORTIVO
https://drive.google.com/file/d/1lUEmtzxe
0GL48kSyDY1OPLBlzOypl8Ne/view?usp=sh

aring
12/2/24 52.000 2.001,00 €

www.pressdigital.es Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
https://www.pressdigital.es/articulo/economia/2
024-02-21/4729163-telecoming-nombra-gokhan-

varlikli-como-nuevo-responsable-area-
21/2/24 49.959 99,92 €

www.pressdigital.es Telecoming nombra a Roberto Monge como nuevo director global de Negocio
https://www.pressdigital.es/articulo/economia/2

024-02-05/4706853-telecoming-nombra-
roberto-monge-como-nuevo-director-global-

5/2/24 49.959 99,92 €

www.pressdigital.es Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming
https://www.pressdigital.es/articulo/econ
omia/2024-02-19/4726178-espanoles-
gastaran-494-millones-euros-2024-ocio-

19/2/24 49.959 99,92 €

www.topcomunicacion.com Gokhan Varlikli, nuevo Chief Marketing Officer de Telecoming https://www.topcomunicacion.com/gokh
an-varlikli/

21/2/24 46.045 92,09 €

dirigentesdigital.com Gokhan Varlikli, nuevo Chief Marketing Officer de Telecoming - Dirigentes Digital
https://dirigentesdigital.com/directivos/go
khan-varlikli-nuevo-chief-marketing-officer-

de-telecoming/
22/2/24 41.279 82,56 €

dirigentesdigital.com Telecoming nombra a Roberto Monge nuevo director Global de Negocio - Dirigentes Digital
https://dirigentesdigital.com/directivos/te
lecoming-nombra-a-roberto-monge-nuevo-

director-global-de-negocio/
6/2/24 41.279 82,56 €

elobrero.es El Pabellón de España se inunda de novedades en el MWC con las exhibiciones de 45 pymes
https://elobrero.es/ciencia/130935-el-
pabellon-de-espanya-se-inunda-de-

novedades-en-el-mwc-con-las-exhibiciones-
29/2/24 35.524 71,05 €

www.elobrero.es El Pabellón de España se inunda de novedades en el MWC con las exhibiciones de 45 pymes
https://www.elobrero.es/component/k2/1
30935-el-pabellon-de-espanya-se-inunda-

de-novedades-en-el-mwc-con-las-
29/2/24 35.524 71,05 €

quepasamedia.com El Pabellón de España se llena de novedades de empresas en el Congreso Mundial de Móviles
https://quepasamedia.com/noticias/el-

pabellon-de-espana-se-llena-de-novedades-
de-empresas-en-el-congreso-mundial-de-

28/2/24 33.451 66,90 €

www.laprensalatina.com Spain Pavilion flooded with innovations at MWC with exhibits from 45 SMEs
https://www.laprensalatina.com/spain-

pavilion-flooded-with-innovations-at-mwc-
with-exhibits-from-45-smes/

28/2/24 29.116 58,23 €

www.rrhhpress.com Telecoming nombra a Roberto Monge, nuevo director global de negocio
https://www.rrhhpress.com/gente/58792-
telecoming-nombra-a-roberto-monge-
nuevo-director-global-de-negocio

11/2/24 25.457 50,91 €

www.noticiasde.es Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming | NoticiasDe.es
https://www.noticiasde.es/deportes/los-
espanoles-gastaran-494-millones-de-euros-
en-2024-en-ocio-digital-deportivo-segun-

19/2/24 18.933 37,87 €

El Mundo Soria ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2028
https://drive.google.com/file/d/1I4hrsC2C
kfs41aUjNoxuzHV5B5X9MfTd/view?usp=sh

aring
10/2/24 13.000 2.570,00 €

El Mundo Valladolid ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2029 https://drive.google.com/file/d/1_UR0oVDejBTe
SjWRHCM77S9odydH-BGA/view?usp=sharing 10/2/24 12.178 2.570,00 €

El Mundo Burgos ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2024
https://drive.google.com/file/d/1mpHTiGo
BX0I2nsRX4SnS9eoEE_23P3Oy/view?usp=s

haring
10/2/24 7.186 1.772,00 €

El Mundo - Castellón ‘Peseta que encuentro va para dentro SL’... y otras empresas de 2025
https://drive.google.com/file/d/11cX4-

NQSR_QRQSfZovqeFxvBwQOdt87I/view?us
p=sharing

10/2/24 5.872 4.110,00 €
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www.norbolsa.es Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing
http://www.norbolsa.es/NASApp/norline/S
esionServlet?PNBORG=E&PNBFMT=html&P
NBNOT=20240221122727&PNBVEW=2&P

21/2/24 4.801 30,00 €

www.norbolsa.es Los españoles gastarán 494 millones de euros en 2024 en ocio digital deportivo, según Telecoming
http://www.norbolsa.es/NASApp/norline/Sesion
Servlet?PNBORG=E&PNBFMT=html&PNBNOT=2
0240219120351&PNBVEW=2&PNBIDI=es&PNBIN

19/2/24 4.801 30,00 €

www.asociacionmkt.es  Dictamen de expertos: Sostenibilidad Económica – Gobernanza en el sector del deporte (desde el punto de…
https://www.asociacionmkt.es/evento/dictamen-

de-expertos-sostenibilidad-economica-
gobernanza-en-el-sector-del-deporte/

20/2/24 3.047 30,00 €

www.hispanicpost.com El Pabellón de España se llena de novedades de empresas en el Congreso Mundial de Móviles
https://www.hispanicpost.com/el-pabellon-de-
espana-se-llena-de-novedades-de-empresas-

en-el-congreso-mundial-de-moviles/
28/2/24 1.000 30,00 €

cronicadecantabria.com Telecoming nombra a Gokhan Varlikli como nuevo responsable del área de Marketing | Crónica de Cantabria
https://cronicadecantabria.com/cr/teleco
ming-nombra-a-gokhan-varlikli-como-

nuevo-responsable-del-rea-de-marketing/
21/2/24 1.000 30,00 €

www.bhalia.com GOKHAN VARLIKLI, NUEVO CHIEF MARKETING OFFICER DE TELECOMING https://www.bhalia.com/gokhan-varlikli-
telecoming-240224/

24/2/24 1.000 30,00 €

cronicadecantabria.com Telecoming nombra a Roberto Monge como nuevo director global de Negocio
https://cronicadecantabria.com/cr/teleco
ming-nombra-a-roberto-monge-como-
nuevo-director-global-de-negocio/

5/2/24 1.000 30,00 €

hispanopress.xyz La industria de contenidos digitales facturará 3.352 millones este año en España – Cinco Días
https://hispanopress.xyz/25/04/la-

industria-de-contenidos-digitales-facturara-
3-352-millones-este-ano-en-espana-cinco-

25/2/24 1.000 30,00 €

www.deporteson.com Los españoles invertirán 494 millones de euros en ocio digital deportivo en 2024, según Telecoming | DeportesOn
https://www.deporteson.com/2024/02/1
9/los-espanoles-invertiran-494-millones-de-
euros-en-ocio-digital-deportivo-en-2024-

19/2/24 1.000 30,00 €

itmaroc.com Facturation directe par l’opérateur Le marché (nouveau rapport) est sur le point de connaître une croissance mondiale…
https://itmaroc.com/facturation-directe-
par-loperateur-le-marche-nouveau-rapport-

est-sur-le-point-de-connaitre-une-
7/2/24 1.000 30,00 €

TOTAL 234.217.195 684.379,66 €    
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Los españoles destinarán casi 500 millones en la compra de entradas y ropa de sus clubes en 2024

CADA VEZ ES MÁS CARO SENTIR LOS 
COLORES DE UN EQUIPO DEPORTIVO

María Juárez MADRID.  

Apoyar al equipo de fútbol no siem-
pre sale gratis. Ni mucho menos. 
El gasto en productos de merchan-
dising, la venta de entradas online 
o la contratación de plataformas 
digitales deportivas –más conoci-
das como OTT– se ha elevado en 
España un 14% entre 2023 y prin-
cipios de 2024. No obstante, el mar-
gen de incremento será mayor en 
adelante ya que, en 2028, se esti-
ma un alza del 80%. Por lo tanto, 
los aficionados destinarán 791,2 
millones de euros. Según el infor-
me ‘Afición digital. Análisis del mer-
cado sportech europeo 2024-2028’, 
elaborado por Telecoming, los es-
pañoles desembolsaron, aproxi-
madamente, 473 millones de dó-
lares (439,2 millones de euros al 
cambio actual) en 2023; mientras 
que de cara a este año, se espera 
que el gasto se eleve hasta 538 mi-
llones de dólares (499,6 millones 
de euros).  

Este incremento del gasto no es 
solo un fenómeno de España. En 
Europa, este año los aficionados al 
deporte destinarán 7.865 millones 
de dólares (7.304 millones de eu-
ros), un 16% más que el año pasa-
do. Esto se debe al elevado precio 
de las entradas para los partidos 
de fútbol, ya que, según explica el 
informe, “el continente alberga his-
tóricos clubes de fútbol que alber-
ga Europa que han posicionado sus 
marcas dentro de las más valora-
das en el mundo. Por ejemplo, clu-
bes como el Real Madrid CF o el 
Manchester United, son parte de 
la cultura y de la identidad euro-
pea”. 

Datos europeos 
Si se desglosan los datos por país 
europeo, Reino Unido se lleva la pal-
ma, con un gasto de 2.371 millones 
de euros (2.201 millones de euros); 
seguido de Alemania, con 850 mi-
llones de dólares (789 millones de 
euros) y Francia, con 744 millones 
de dólares (691 millones de euros). 
“Consumimos más contenido que 
nunca. Lo digital no deja de ganar 
adeptos y las marcas deportivas lo 
ven como una oportunidad para ex-
pandir sus comunidades de fans. 
Creadores y marcas llevan tiempo 
incorporando herramientas digita-
les para transformar este escenario 
en una nueva vía de ingresos”, ex-
plica el consejero delegado de Te-
lecoming, Cyrille Thivat.  

Fuera de Europa, países como 
Turquía y Rumanía también están 

negocio para adaptarse a las au-
diencias y saber captar a los usua-
rios más jóvenes. “Gracias a los dis-
positivos móviles los aficionados 
pueden participar en juegos fan-
tasy, votar en encuestas, y comen-
tar durante los partidos cuál será 
el resultado de la competición con 
otros usuarios. La interacción en 
tiempo real frente al visionado es-
tá dentro de la amplia demanda de 
los usuarios más duros del depor-
te”, explica Murillo.  

La tecnología tiene la sartén co-
gida por el mango y es una herra-
mienta de transformación clave en 
el deporte. Pero, ¿por qué es tan im-
portante? En palabras de Murillo, 
los aficionados quieren, sobre to-
do, “la interacción con sus marcas 
deportivas favoritas y los resulta-
dos de las competiciones. Para un 
fan del deporte, la experiencia ya 
no se limita a ver el partido com-
pleto; comienza antes, continúa 
después y añade interacción du-
rante el mismo”. 

la digitalización del sector depor-
tivo. A nivel mundial, el valor del 
mercado digital de venta de entra-
das deportivas se elevará un 13%. 
Así, crecerá de 43.227 millones de 
dólares (40.144 millones de euros) 
a finales de 2024, hasta los 71.128 
millones de dólares (66.055 millo-
nes de euros) en 2028. En el caso 
de España, este gasto se incremen-
tará un 12% entre el año pasado y 
2024 , hasta los 460 millones de 
dólares (427 millones de euros). 

Nuevos servicios 
Además, y según destaca el 
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Starbucks es hoy una marca tan co-
nocida a lo largo y ancho del mun-
do que casi nadie recuerda ya por-
qué se llama así. Seguramente, tam-
poco el escritor estadounidense Her-
man Melville, cuando en 1851 bauti-
zó al contramaestre del Pequod, el 
ballenero de su archiconocida nove-

la Moby-Dick, podía imaginar que, 
más de un siglo después, en 1971, ins-
piraría a tres emprendedores de 
Seattle [Jerry Baldwin, Zev Siegl, y 
Gordon Bowker] a la hora de elegir 
el nombre de su negocio de café.  

También de la literatura, en con-
creto de las páginas del libro Los via-
jes de Gulliver, publicado por prime-

ra vez en 1726, salió el germen de la 
marca Yahoo! En concreto, en el li-
bro de Jonathan Swift, los yahoo eran 
un pueblo de criaturas salvajes y su-
cias, parecidas a los seres humanos, 
que tenían costumbres de lo más de-
sagradables y escatológicas. Y así lla-
maba también, al parecer, el padre 
del cofundador de Yahoo! David Fi-
lo a éste y a su hermano: los yahoo. 
No hace falta saber por qué. 

No conocemos aún si alguna de 
las empresas creadas en España a lo 
largo de 2023 durará tanto como Star-
bucks o Yahoo!, ni si sus marcas se-
guirán siendo conocidas siglos des-
pués de registrarse. Pero lo que pa-
rece claro es que muchos empren-
dedores patrios no acuden a los clá-
sicos a la hora de elegir el mejor 
nombre para sus nuevas sociedades. 

Peseta que encuentro va para den-
tro SL, por ejemplo, es una empre-
sas de administración de fincas que 
en junio inició su actividad en Má-
laga; Ya no te amo Raúl, una inmobi-
liaria, opera bajo ese nombre en Va-
lencia desde abril; y Tu envidia mi 

progreso SL es una sociedad dedica-
da a la distribución de bebidas que 
nació el pasado mes de mayo en Ma-
drid. Las fuentes de inspiración pa-
ra estos branding son desconocidas. 

Son solo tres ejemplos de las  
108.091 nuevas empresas que han 
nacido en España en 2023, según 
datos del INE; un año prolijo para 
los nuevos negocios, con un 9,1% 
más de alumbramientos que el an-
terior y el mayor desde 2007, cuan-

do se constituyeron más de 142.000 
sociedades mercantiles. 

El servicio online de información 
empresarial, Infoempresa.com, reco-
pila desde hace años los nombres más 
curiosos de las sociedades que se 
crean en nuestro país. «Me sigue sor-
prendiendo la creatividad de los em-
presarios españoles al elegir nombres 
ingeniosos para sus sociedades. De 
todos los análisis que hacemos en In-
foempresa.com este es de lejos el más 
divertido porque más allá de la infor-
mación detallada de compañías y sus 
directivos en España, este nos permi-
te dar visibilidad a un rasgo muy ca-
racterístico del tejido empresarial de 
nuestro país: el humor», apunta Pa-
tricia Peiró Hergueta, directora de In-
foempresa.com. 

A tope de power SL bien podría ser 
el nombre de una bebida isotónica, 
pero en realidad es la razón social 
que se ha elegido para una nueva 
agencia de viajes de Madrid; en el 
restaurante guipuzcoano Lamadre-
quetepario llevan desde septiembre 
contando a sus clientes de qué ma-
dre se acuerdan: en Hoy no me lío SL 
distribuyen bebidas desde octubre 
en Barcelona, tal vez sirvan a Entren 
que caben 100 SL, a La copita alegre 
o el Ke más da nuevos bares de Ma-
drid y Cáceres.  

Si uno pilla el AVE puede ir a comer 
en Barcelona al Arroz de mi vida SL y 
luego tomarse algo por la noche en 
Donde no hay vino no hay amor en Ali-
cante. Allí mismo podrá comprarse 
unos zapatos en Hazlo bien con tu di-
nero SL, contratar una reforma en El 
potato que mola SL, o pillarse un ferry 
a Baleares y buscar una casa en la in-
mobiliaria Heaven can wait SL. 

No sabemos dónde se han inspi-
rado los dueños del holding empre-
sarial valenciano Lie to mi S.L, ni si 
inspiran ellos tampoco mucha con-
fianza; pero seguro que las catas en 
la bodega vallisoletana El verdejo lo 
peta SL resultan apetecibles. 

Fundar una empresa no es sin em-
bargo cosa de broma. Para las 108.091 
empresas creadas en 2023 se suscri-
bieron más de 6.289 millones de eu-
ros –según apuntó este viernes el 
INE–, un 21,2% más que en 2022. Y se 
hizo con un capital medio de 58.191 
euros, un 11,1% más. 

¿Cuánto durarán estos nuevos ne-
gocios? El tiempo lo dirá, pero en 
2023 se disolvieron 24.764 socieda-
des mercantiles, un 5,6% menos que 
un año antes. Tampoco sale de Moby 
Dick, pero Mucha mierda produccio-
nes SL, desea suerte en Madrid des-
de este agosto.  

‘Peseta que 
encuentro va para 
dentro SL’... y otras 
empresas de 2023 
Las sociedades que se crean en España se 
disparan un 9,1%, el mejor año desde 2007

El capital medio 
para los nuevos 
negocios supera 
los 58.000 euros 

Hostelería y  
el inmobiliario 
copan los nombres 
más curiosos 

La cafetería madrileña ‘Entren que caben 100’, abierta el pasado mes de mayo. JAVIER BARBANCHO

EL MUNDO 
El jueves lo intentó en un asalto que 
apenas duró un suspiro, pero el vier-
nes lo consiguió. El índice estadou-
nidense S&P 500 perforó ayer la ba-
rrera de los 5.000 puntos y marcó un 
nuevo máximo histórico al rebasar 
los 5.010 enteros en los primeros com-
pases de apertura en Wall Street. 

Mientras las bolsas europeas cerra-
ban la semana, las grandes tecnoló-
gicas –Microsoft, Apple, Amazon, 
Nvidia, Meta, Alphabet y Tesla- con-
dujeron al selectivo estadouniden-
se a un nivel en el que nunca antes 
se había situado tras una semana 
marcada por las ganancias.  

La importancia de ese hito, tal y 

como recoge la agencia Efe citando 
al portal MarketWatch, es más so-
ciológica que objetivamente econó-
mica, pues para los analistas el ín-
dice más relevante y más seguido es 
el Dow Jones, «verdadera vara de 
medir del parqué neoyorquino para 
el público general». El portal subra-
ya que al S&P 500 le ha costado 719 

días de cotización sumar 1.000 pun-
tos, desde su cuota de 4.000 logra-
da en 2021.  

En Europa, el Ibex 35 cerró la se-
mana con un balance negativo. El ín-
dice español acumuló un retroceso 
del 1,65% tras finalizar ayer con un 
descenso del 0,09%, situándose en 
9.896 puntos tras la batería de resul-

tados empresariales de los últimos 
días. La peor evolución semanal es-
tuvo liderada por Acciona Energía  
(-8,87%), Acciona (-6,47%) y Co-
lonial (-5,36%), mientras que el me-
jor desempeño semanal fue para 
Acerinox (+8,56%), Rovi (+7,55%) y 
Unicaja (+4,46%).  

 En el resto de grandes plazas eu-
ropeas, sólo Londres, con un descen-
so del 0,52%, se unió a Madrid en las 
caídas, mientras que Fráncfort firmó 
tablas (+0,05%) y París y Milán con-
siguieron avanzar con incrementos, 
respectivamente, del 0,73% y el 1,43%.

El S&P 500, en máximos por encima de 5.000 puntos 
Las grandes tecnológicas lideran el nuevo récord del índice en Wall Street
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marcada por las ganancias.  

La importancia de ese hito, tal y 

como recoge la agencia Efe citando 
al portal MarketWatch, es más so-
ciológica que objetivamente econó-
mica, pues para los analistas el ín-
dice más relevante y más seguido es 
el Dow Jones, «verdadera vara de 
medir del parqué neoyorquino para 
el público general». El portal subra-
ya que al S&P 500 le ha costado 719 

días de cotización sumar 1.000 pun-
tos, desde su cuota de 4.000 logra-
da en 2021.  

En Europa, el Ibex 35 cerró la se-
mana con un balance negativo. El ín-
dice español acumuló un retroceso 
del 1,65% tras finalizar ayer con un 
descenso del 0,09%, situándose en 
9.896 puntos tras la batería de resul-

tados empresariales de los últimos 
días. La peor evolución semanal es-
tuvo liderada por Acciona Energía  
(-8,87%), Acciona (-6,47%) y Co-
lonial (-5,36%), mientras que el me-
jor desempeño semanal fue para 
Acerinox (+8,56%), Rovi (+7,55%) y 
Unicaja (+4,46%).  

 En el resto de grandes plazas eu-
ropeas, sólo Londres, con un descen-
so del 0,52%, se unió a Madrid en las 
caídas, mientras que Fráncfort firmó 
tablas (+0,05%) y París y Milán con-
siguieron avanzar con incrementos, 
respectivamente, del 0,73% y el 1,43%.

El S&P 500, en máximos por encima de 5.000 puntos 
Las grandes tecnológicas lideran el nuevo récord del índice en Wall Street
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Starbucks es hoy una marca tan co-
nocida a lo largo y ancho del mun-
do que casi nadie recuerda ya por-
qué se llama así. Seguramente, tam-
poco el escritor estadounidense Her-
man Melville, cuando en 1851 bauti-
zó al contramaestre del Pequod, el 
ballenero de su archiconocida nove-

la Moby-Dick, podía imaginar que, 
más de un siglo después, en 1971, ins-
piraría a tres emprendedores de 
Seattle [Jerry Baldwin, Zev Siegl, y 
Gordon Bowker] a la hora de elegir 
el nombre de su negocio de café.  

También de la literatura, en con-
creto de las páginas del libro Los via-
jes de Gulliver, publicado por prime-

ra vez en 1726, salió el germen de la 
marca Yahoo! En concreto, en el li-
bro de Jonathan Swift, los yahoo eran 
un pueblo de criaturas salvajes y su-
cias, parecidas a los seres humanos, 
que tenían costumbres de lo más de-
sagradables y escatológicas. Y así lla-
maba también, al parecer, el padre 
del cofundador de Yahoo! David Fi-
lo a éste y a su hermano: los yahoo. 
No hace falta saber por qué. 

No conocemos aún si alguna de 
las empresas creadas en España a lo 
largo de 2023 durará tanto como Star-
bucks o Yahoo!, ni si sus marcas se-
guirán siendo conocidas siglos des-
pués de registrarse. Pero lo que pa-
rece claro es que muchos empren-
dedores patrios no acuden a los clá-
sicos a la hora de elegir el mejor 
nombre para sus nuevas sociedades. 

Peseta que encuentro va para den-
tro SL, por ejemplo, es una empre-
sas de administración de fincas que 
en junio inició su actividad en Má-
laga; Ya no te amo Raúl, una inmobi-
liaria, opera bajo ese nombre en Va-
lencia desde abril; y Tu envidia mi 

progreso SL es una sociedad dedica-
da a la distribución de bebidas que 
nació el pasado mes de mayo en Ma-
drid. Las fuentes de inspiración pa-
ra estos branding son desconocidas. 

Son solo tres ejemplos de las  
108.091 nuevas empresas que han 
nacido en España en 2023, según 
datos del INE; un año prolijo para 
los nuevos negocios, con un 9,1% 
más de alumbramientos que el an-
terior y el mayor desde 2007, cuan-

do se constituyeron más de 142.000 
sociedades mercantiles. 

El servicio online de información 
empresarial, Infoempresa.com, reco-
pila desde hace años los nombres más 
curiosos de las sociedades que se 
crean en nuestro país. «Me sigue sor-
prendiendo la creatividad de los em-
presarios españoles al elegir nombres 
ingeniosos para sus sociedades. De 
todos los análisis que hacemos en In-
foempresa.com este es de lejos el más 
divertido porque más allá de la infor-
mación detallada de compañías y sus 
directivos en España, este nos permi-
te dar visibilidad a un rasgo muy ca-
racterístico del tejido empresarial de 
nuestro país: el humor», apunta Pa-
tricia Peiró Hergueta, directora de In-
foempresa.com. 

A tope de power SL bien podría ser 
el nombre de una bebida isotónica, 
pero en realidad es la razón social 
que se ha elegido para una nueva 
agencia de viajes de Madrid; en el 
restaurante guipuzcoano Lamadre-
quetepario llevan desde septiembre 
contando a sus clientes de qué ma-
dre se acuerdan: en Hoy no me lío SL 
distribuyen bebidas desde octubre 
en Barcelona, tal vez sirvan a Entren 
que caben 100 SL, a La copita alegre 
o el Ke más da nuevos bares de Ma-
drid y Cáceres.  

Si uno pilla el AVE puede ir a comer 
en Barcelona al Arroz de mi vida SL y 
luego tomarse algo por la noche en 
Donde no hay vino no hay amor en Ali-
cante. Allí mismo podrá comprarse 
unos zapatos en Hazlo bien con tu di-
nero SL, contratar una reforma en El 
potato que mola SL, o pillarse un ferry 
a Baleares y buscar una casa en la in-
mobiliaria Heaven can wait SL. 

No sabemos dónde se han inspi-
rado los dueños del holding empre-
sarial valenciano Lie to mi S.L, ni si 
inspiran ellos tampoco mucha con-
fianza; pero seguro que las catas en 
la bodega vallisoletana El verdejo lo 
peta SL resultan apetecibles. 

Fundar una empresa no es sin em-
bargo cosa de broma. Para las 108.091 
empresas creadas en 2023 se suscri-
bieron más de 6.289 millones de eu-
ros –según apuntó este viernes el 
INE–, un 21,2% más que en 2022. Y se 
hizo con un capital medio de 58.191 
euros, un 11,1% más. 

¿Cuánto durarán estos nuevos ne-
gocios? El tiempo lo dirá, pero en 
2023 se disolvieron 24.764 socieda-
des mercantiles, un 5,6% menos que 
un año antes. Tampoco sale de Moby 
Dick, pero Mucha mierda produccio-
nes SL, desea suerte en Madrid des-
de este agosto.  

‘Peseta que 
encuentro va para 
dentro SL’... y otras 
empresas de 2023 
Las sociedades que se crean en España se 
disparan un 9,1%, el mejor año desde 2007

El capital medio 
para los nuevos 
negocios supera 
los 58.000 euros 

Hostelería y  
el inmobiliario 
copan los nombres 
más curiosos 

La cafetería madrileña ‘Entren que caben 100’, abierta el pasado mes de mayo. JAVIER BARBANCHO

EL MUNDO 
El jueves lo intentó en un asalto que 
apenas duró un suspiro, pero el vier-
nes lo consiguió. El índice estadou-
nidense S&P 500 perforó ayer la ba-
rrera de los 5.000 puntos y marcó un 
nuevo máximo histórico al rebasar 
los 5.010 enteros en los primeros com-
pases de apertura en Wall Street. 

Mientras las bolsas europeas cerra-
ban la semana, las grandes tecnoló-
gicas –Microsoft, Apple, Amazon, 
Nvidia, Meta, Alphabet y Tesla- con-
dujeron al selectivo estadouniden-
se a un nivel en el que nunca antes 
se había situado tras una semana 
marcada por las ganancias.  

La importancia de ese hito, tal y 

como recoge la agencia Efe citando 
al portal MarketWatch, es más so-
ciológica que objetivamente econó-
mica, pues para los analistas el ín-
dice más relevante y más seguido es 
el Dow Jones, «verdadera vara de 
medir del parqué neoyorquino para 
el público general». El portal subra-
ya que al S&P 500 le ha costado 719 

días de cotización sumar 1.000 pun-
tos, desde su cuota de 4.000 logra-
da en 2021.  

En Europa, el Ibex 35 cerró la se-
mana con un balance negativo. El ín-
dice español acumuló un retroceso 
del 1,65% tras finalizar ayer con un 
descenso del 0,09%, situándose en 
9.896 puntos tras la batería de resul-

tados empresariales de los últimos 
días. La peor evolución semanal es-
tuvo liderada por Acciona Energía  
(-8,87%), Acciona (-6,47%) y Co-
lonial (-5,36%), mientras que el me-
jor desempeño semanal fue para 
Acerinox (+8,56%), Rovi (+7,55%) y 
Unicaja (+4,46%).  

 En el resto de grandes plazas eu-
ropeas, sólo Londres, con un descen-
so del 0,52%, se unió a Madrid en las 
caídas, mientras que Fráncfort firmó 
tablas (+0,05%) y París y Milán con-
siguieron avanzar con incrementos, 
respectivamente, del 0,73% y el 1,43%.

El S&P 500, en máximos por encima de 5.000 puntos 
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como recoge la agencia Efe citando 
al portal MarketWatch, es más so-
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del 1,65% tras finalizar ayer con un 
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9.896 puntos tras la batería de resul-

tados empresariales de los últimos 
días. La peor evolución semanal es-
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(-8,87%), Acciona (-6,47%) y Co-
lonial (-5,36%), mientras que el me-
jor desempeño semanal fue para 
Acerinox (+8,56%), Rovi (+7,55%) y 
Unicaja (+4,46%).  

 En el resto de grandes plazas eu-
ropeas, sólo Londres, con un descen-
so del 0,52%, se unió a Madrid en las 
caídas, mientras que Fráncfort firmó 
tablas (+0,05%) y París y Milán con-
siguieron avanzar con incrementos, 
respectivamente, del 0,73% y el 1,43%.
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(-8,87%), Acciona (-6,47%) y Co-
lonial (-5,36%), mientras que el me-
jor desempeño semanal fue para 
Acerinox (+8,56%), Rovi (+7,55%) y 
Unicaja (+4,46%).  

 En el resto de grandes plazas eu-
ropeas, sólo Londres, con un descen-
so del 0,52%, se unió a Madrid en las 
caídas, mientras que Fráncfort firmó 
tablas (+0,05%) y París y Milán con-
siguieron avanzar con incrementos, 
respectivamente, del 0,73% y el 1,43%.

El S&P 500, en máximos por encima de 5.000 puntos 
Las grandes tecnológicas lideran el nuevo récord del índice en Wall Street
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MARCOS IRIARTE MADRID 
Starbucks es hoy una marca tan co-
nocida a lo largo y ancho del mun-
do que casi nadie recuerda ya por-
qué se llama así. Seguramente, tam-
poco el escritor estadounidense Her-
man Melville, cuando en 1851 bauti-
zó al contramaestre del Pequod, el 
ballenero de su archiconocida nove-

la Moby-Dick, podía imaginar que, 
más de un siglo después, en 1971, ins-
piraría a tres emprendedores de 
Seattle [Jerry Baldwin, Zev Siegl, y 
Gordon Bowker] a la hora de elegir 
el nombre de su negocio de café.  

También de la literatura, en con-
creto de las páginas del libro Los via-
jes de Gulliver, publicado por prime-

ra vez en 1726, salió el germen de la 
marca Yahoo! En concreto, en el li-
bro de Jonathan Swift, los yahoo eran 
un pueblo de criaturas salvajes y su-
cias, parecidas a los seres humanos, 
que tenían costumbres de lo más de-
sagradables y escatológicas. Y así lla-
maba también, al parecer, el padre 
del cofundador de Yahoo! David Fi-
lo a éste y a su hermano: los yahoo. 
No hace falta saber por qué. 

No conocemos aún si alguna de 
las empresas creadas en España a lo 
largo de 2023 durará tanto como Star-
bucks o Yahoo!, ni si sus marcas se-
guirán siendo conocidas siglos des-
pués de registrarse. Pero lo que pa-
rece claro es que muchos empren-
dedores patrios no acuden a los clá-
sicos a la hora de elegir el mejor 
nombre para sus nuevas sociedades. 

Peseta que encuentro va para den-
tro SL, por ejemplo, es una empre-
sas de administración de fincas que 
en junio inició su actividad en Má-
laga; Ya no te amo Raúl, una inmobi-
liaria, opera bajo ese nombre en Va-
lencia desde abril; y Tu envidia mi 

progreso SL es una sociedad dedica-
da a la distribución de bebidas que 
nació el pasado mes de mayo en Ma-
drid. Las fuentes de inspiración pa-
ra estos branding son desconocidas. 

Son solo tres ejemplos de las  
108.091 nuevas empresas que han 
nacido en España en 2023, según 
datos del INE; un año prolijo para 
los nuevos negocios, con un 9,1% 
más de alumbramientos que el an-
terior y el mayor desde 2007, cuan-

do se constituyeron más de 142.000 
sociedades mercantiles. 

El servicio online de información 
empresarial, Infoempresa.com, reco-
pila desde hace años los nombres más 
curiosos de las sociedades que se 
crean en nuestro país. «Me sigue sor-
prendiendo la creatividad de los em-
presarios españoles al elegir nombres 
ingeniosos para sus sociedades. De 
todos los análisis que hacemos en In-
foempresa.com este es de lejos el más 
divertido porque más allá de la infor-
mación detallada de compañías y sus 
directivos en España, este nos permi-
te dar visibilidad a un rasgo muy ca-
racterístico del tejido empresarial de 
nuestro país: el humor», apunta Pa-
tricia Peiró Hergueta, directora de In-
foempresa.com. 

A tope de power SL bien podría ser 
el nombre de una bebida isotónica, 
pero en realidad es la razón social 
que se ha elegido para una nueva 
agencia de viajes de Madrid; en el 
restaurante guipuzcoano Lamadre-
quetepario llevan desde septiembre 
contando a sus clientes de qué ma-
dre se acuerdan: en Hoy no me lío SL 
distribuyen bebidas desde octubre 
en Barcelona, tal vez sirvan a Entren 
que caben 100 SL, a La copita alegre 
o el Ke más da nuevos bares de Ma-
drid y Cáceres.  

Si uno pilla el AVE puede ir a comer 
en Barcelona al Arroz de mi vida SL y 
luego tomarse algo por la noche en 
Donde no hay vino no hay amor en Ali-
cante. Allí mismo podrá comprarse 
unos zapatos en Hazlo bien con tu di-
nero SL, contratar una reforma en El 
potato que mola SL, o pillarse un ferry 
a Baleares y buscar una casa en la in-
mobiliaria Heaven can wait SL. 

No sabemos dónde se han inspi-
rado los dueños del holding empre-
sarial valenciano Lie to mi S.L, ni si 
inspiran ellos tampoco mucha con-
fianza; pero seguro que las catas en 
la bodega vallisoletana El verdejo lo 
peta SL resultan apetecibles. 

Fundar una empresa no es sin em-
bargo cosa de broma. Para las 108.091 
empresas creadas en 2023 se suscri-
bieron más de 6.289 millones de eu-
ros –según apuntó este viernes el 
INE–, un 21,2% más que en 2022. Y se 
hizo con un capital medio de 58.191 
euros, un 11,1% más. 

¿Cuánto durarán estos nuevos ne-
gocios? El tiempo lo dirá, pero en 
2023 se disolvieron 24.764 socieda-
des mercantiles, un 5,6% menos que 
un año antes. Tampoco sale de Moby 
Dick, pero Mucha mierda produccio-
nes SL, desea suerte en Madrid des-
de este agosto.  

‘Peseta que 
encuentro va para 
dentro SL’... y otras 
empresas de 2023 
Las sociedades que se crean en España se 
disparan un 9,1%, el mejor año desde 2007

El capital medio 
para los nuevos 
negocios supera 
los 58.000 euros 

Hostelería y  
el inmobiliario 
copan los nombres 
más curiosos 

La cafetería madrileña ‘Entren que caben 100’, abierta el pasado mes de mayo. JAVIER BARBANCHO

EL MUNDO 
El jueves lo intentó en un asalto que 
apenas duró un suspiro, pero el vier-
nes lo consiguió. El índice estadou-
nidense S&P 500 perforó ayer la ba-
rrera de los 5.000 puntos y marcó un 
nuevo máximo histórico al rebasar 
los 5.010 enteros en los primeros com-
pases de apertura en Wall Street. 

Mientras las bolsas europeas cerra-
ban la semana, las grandes tecnoló-
gicas –Microsoft, Apple, Amazon, 
Nvidia, Meta, Alphabet y Tesla- con-
dujeron al selectivo estadouniden-
se a un nivel en el que nunca antes 
se había situado tras una semana 
marcada por las ganancias.  

La importancia de ese hito, tal y 

como recoge la agencia Efe citando 
al portal MarketWatch, es más so-
ciológica que objetivamente econó-
mica, pues para los analistas el ín-
dice más relevante y más seguido es 
el Dow Jones, «verdadera vara de 
medir del parqué neoyorquino para 
el público general». El portal subra-
ya que al S&P 500 le ha costado 719 

días de cotización sumar 1.000 pun-
tos, desde su cuota de 4.000 logra-
da en 2021.  

En Europa, el Ibex 35 cerró la se-
mana con un balance negativo. El ín-
dice español acumuló un retroceso 
del 1,65% tras finalizar ayer con un 
descenso del 0,09%, situándose en 
9.896 puntos tras la batería de resul-

tados empresariales de los últimos 
días. La peor evolución semanal es-
tuvo liderada por Acciona Energía  
(-8,87%), Acciona (-6,47%) y Co-
lonial (-5,36%), mientras que el me-
jor desempeño semanal fue para 
Acerinox (+8,56%), Rovi (+7,55%) y 
Unicaja (+4,46%).  

 En el resto de grandes plazas eu-
ropeas, sólo Londres, con un descen-
so del 0,52%, se unió a Madrid en las 
caídas, mientras que Fráncfort firmó 
tablas (+0,05%) y París y Milán con-
siguieron avanzar con incrementos, 
respectivamente, del 0,73% y el 1,43%.

El S&P 500, en máximos por encima de 5.000 puntos 
Las grandes tecnológicas lideran el nuevo récord del índice en Wall Street
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